«V/

visual

journal of window design & visual merchandlsmg

meeting

l"

ayuda | quiénes somos | suscribirse | publicidad | imprimir pdf | Enviar a un amigo



ptember

Nicolas Bonnart 1646-1718

El Traje de perfumista,

Musée de la Ville de Paris,
Musée Carnavalet, Paris, France.




Justo en el momento en que el mundo parece pararse a la
sombra de una coyuntura econémica desfavorable, las firmas
se retraen en los proyectos que tenian previsto iniciar y los
profesionales nos sentimos condicionados por todos esos
hechos, nace VISUAL MEETING. Para algunos, confio en que
para muchos de nosotros, seré referencia obligada; el estimulo
que acabe por interconectarnos, para dejar de ser una profe-
sion de artistas-individuos.

VISUAL MEETING ha sido concebida por profesionales de
nuestro sector, no por periodistas, empresarios o estamentos
ajenos, como en el caso de otras revistas, ferias o diferentes
encuentros, organizados en un intento de globalizar los diferen-
tes aspectos de nuestra profesion; intentos que finalmente y a
pesar de la buena voluntad, no han conseguido tener la
continuidad que todos anhelabamos, la que todos nosotros
necesitdbamos para interconectarnos, para dejar de ser una
profesion de artistas-individuos.

Editorial

por Lisardo Mendo

Ha llegado el momento del cambio, aquellos que no acepten
las nuevas tecnologias, los nuevos planteamientos y no sepan
dar el gran salto, se quedarén atras. El gran problema de
nuestra profesion, ha sido siempre, la falta de comunicacion o
de medios para ello. Por eso, ahora, nace esta revista para
acercar la creatividad de escaparatistas, disefadores y
merchandisers a las firmas proveedoras de mobiliario, ilumina-
cién, maniquies, atrezzo y, por que no, a las marcas, nuestros
clientes. Y no nos olvidemos de los que vienen empujando, los
que cambiaran el perfil de la profesion, los estudiantes de las
no pocas escuelas que ya alcanzan niveles importantes de
calidad. A todos ellos se dirige esta revista. Por eso, los que
estamos detras de VISUAL MEETING somos profesionales, y
contamos con vosotros para construir la realidad futura de
nuestra publicacién. La nuestra va a ser una relacién reciproca.
Recibiréis mensualmente la informacién que vosotros mismos
generaréis. Hay alguna forma mejor de reciclar la creatividad?




Barcelona

Creatividad
y sostenibilidad

Cuando recibimos el encargo de disefiar un escaparate,
normalmente, nos vemos limitados por las premisas que
nuestros clientes nos imponen: la presencia de un
producto concreto, el mensaje publicitario , el target al que
va dirigido, los soportes necesarios para la correcta visuali-

zacion, la utilizacion de materiales dudosamente recicla-
bles, etc.

Sin embargo, cuando en nuestra propia casa tenemos la
oportunidad de disponer de un escaparate, en el que
podemos comunicar todas aquellas cosas que llevamos
adentro y que en el circuito comercial no podremos
plasmar nunca, nos sentimos plenamente realizados.

Es como un suefio del que nos gustaria hacer participes al
resto del mundo.

Enla sede de VITRINA, en el Born de Barcelona, cada tres
meses se instalan escaparates con un mensaje ecoldgico,
apelando a las conciencias de los creativos y de aquellos
que utilizamos materiales reciclables y no tan reciclables.
[ver +]

Cliente: VITRINA
Diseio, produccion y realizacion: VITRINA
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En primera persona
L(yman) Frank Baum

(1856-1919)

Naci en Chitenango, New York. Ni mi padre, magnate del
petréleo ni mi madre activista pro derechos de la mujer, se
hubieran imaginado que su hijo iba a tener una vida como la
mia. Ni siquiera mis siete hermanos, hubieran imaginado, ni
remotamente la cantidad de oficios y actividades distintas en las
que me vi sumergido a lo largo de mi vida.

Hasta los diez afos vivi bajo la tutela de mis padres en una casa
maravillosa llena de ventanas, puertas y barandas por todos
lados, afos mas tarde en 1901, escribiria un libro basado en
ella. Pase por la academia militar de Peekskill, me converti en
reportero, fundé un semanario y gracias a que mi padre poseia
teatros me gané la vida como actor. Mas tarde tuve mi propia
compania, con la cual representé mi propio repertotio. Me casé
con Maud y tuve cuatro hijos. Después vinieron malos tiempos,
quebraron los grandes almacenes que fundé en South Dakota y
me trasladé a Chicago, donde, y a eso iba, fundé la asociacién
de escaparatistas de chicago (National Association of windows
trimmers), y edité la primera revista sobre escaparatismo de
Chicago (Show Window) desde 1897 hasta 1902. Quien le iba a
decir a mi familia que iban a tener a un hijo escaparatista. Hasta
el final de mi vida, escribi muchas y muchas historias.

Ah, por cierto, un dato anecdético, yo escribi EI Mago De Oz.
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